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IL REPORT

Il Veneto Open si è con-
cluso domenica 19 giugno 
lasciando una scia di com-
menti positivi e con ottimi 
dati relativi al marketing e 
alla comunicazione. 
In questo report elenche-
remo i numeri dell’evento 
suddivisi nei vari settori:

•	 I NUMERI DEL TORNEO •	 VISIBILITÀ ED 
INTERAZIONE SUI SOCIAL

•	 RASSEGNA STAMPA

•	 COMUNICAZIONE 
OFFLINE

•	 STAKEHOLDERS 
COINVOLTI

•	 PUBBLICO IN PRESENZA

•	 PRESENZA SUI MEDIA

•	 PUBBLICO TELEVISIVO 
(dirette Eurosport degli 
ultimi 3 giorni)





41
PARTITE GIOCATE

35
GIUDICI DI 
LINEA

35
RACCATTAPALLE

60
MEMBRI DELLO STAFF  
ORGANIZZATIVO

2500
PALLINE UTILIZZATE

47
GIOCATRICI HANNO  
PARTECIPATO
(10 tra le prime 100 
del ranking WTA)

I NUMERI  
DEL TORNEO



IL PUBBLICO

In totale nei 7 giorni di torneo 
abbiamo avuto 7.350 spettatori

I primi 4 giorni del tor-
neo la prenotazione del 
biglietto era obbligatoria 
e non a pagamento.
Da venerdì si è pas-
sati alla modalità a 
pagamento.

I biglietti erano acquista-
bili dalla piattaforma Vi-
vaticket collegata al sito 
www.venetopen.com;



PUBBLICO 
TELEVISIVO

Il torneo ha chiuso un accordo 
di broadcasting esclusivo 
con Eurosport.

Le ultime tre giornate del tor-
neo sono state trasmesse in 
diretta tv sul canale Eurosport 
2 e in streaming sulla piatta-
forma Discovery.

In totale gli spettatori  
televisivi sono stati 369.000



PRODOTTI SPECIALI

Un mese prima del torneo La Repubblica ha 
pubblicato un editoriale dedicato a Gaibledon 
sul supplemento settimanale il Venerdì.

La settimana dopo il torneo Sky sport ha dedi-
cato uno special su Gaibledon ed il torneo an-
dato in onda in 5 edizioni del Tg di Sky sport 
con 98.000 persone raggiunte.

Eurosport ha prodotto un documentario di 12 
minuti su Gaibledon, con questa programma-
zione: 87.000 persone raggiunte.

Date Week 24 Start 
time

martedì 
14/06/2022

GAIBA: Contea di 
Gaibledon 22:35 VTR

E2ITA

giovedì 
16/06/2022

GAIBA: Contea di 
Gaibledon 15:20 REPL

E1ITA

venerdì 
17/06/2022

GAIBA: Contea di 
Gaibledon 12:45 REPL

E2ITA

venerdì 
17/06/2022

GAIBA: Contea di 
Gaibledon 17:00 REPL

E2ITA

sabato 
18/06/2022

GAIBA: Contea di 
Gaibledon 15:45 REPL

E2ITA

domenica 
19/06/2022

GAIBA: Contea di 
Gaibledon 15:15 REPL

E2ITA



I NUMERI  
ORGANICI  
DEI SOCIAL
Report attività social Veneto Open 
2022, periodo:  
1 giugno – 22 giugno  
(durata della comunicazione  
focalizzata al torneo)

Post di Facebook
Copertura organica dei post: 108.527
Interazioni organiche: 7633



Post di Instagram
Copertura organica:
•	 Reels: 15.184
•	 IGTV: 10.656
•	 Post carosello: 6817
•	 Post con dirette: 187
•	 Interazioni organiche: 8595

Storie di Instagram
Copertura media per storia: 3527

I NUMERI  
ORGANICI  
DEI SOCIAL



LE CAMPAGNE 
ONLINE

Google adv

Facebook adv

•	 Obiettivo: dare visibilità all’evento 
(pubblico partecipante/online)

•	 Target: appassionati di tennis e padel
•	 Localizzazione: Italia
•	 Campagne attive: dal 10/05 al 19/06

•	 4.028.730 impressioni
•	 15.698 click (accessi qualificati al sito)
•	 1.611 conversioni

Le campagne hanno dato molta visibilità 
all’evento in tutta Italia, generando il mag-
gior numero di conversioni su:

•	 Veneto
•	 Lombardia
•	 Emilia-Romagna

•	 1.091.680 utenti hanno visto le campagne FB
•	 2.445 utenti hanno visitato il sito
•	 831 conversioni

Nel periodo considerato le campagne hanno  
registrato 831 conversioni:

•	 Acquisto biglietti: 715
•	 Live streaming: 116



ANALYTICS: 
Venetopen.com



LA STAMPA

La presenza su stampa 
e siti online è stata mas-
siccia e di respiro inter-
nazionale, 37 le testate 
coinvolte:

La rassegna stampa : https://venetopen.com/press/

STAMPA SITI DEDICATI AL TENNIS TESTATE STRANIERE

Gazzetta dello sport Live tennis Washington Post

Corriere della sera Federtennis.it Tennis Threads magazine

Resto del Carlino Tennis talker 7News

Il Gazzettino Tennis time The score.com

Il mattino di Padova Ubitennis Record online.com

La voce di Rovigo Sport life Sportstar

La voce di Mantova Sport face Arab news

La nuova Ferrara Tennisfever The Portland press herald

Giornale di Puglia Net-gen The Derrick

La nuova gazzetta Molisana Canal tennis Yahoo NZ

Rovigo in città Zazoom

Rovigo in diretta Tennis Italiano

Polesine sport LWOS

Rovigo news



LA STAMPA



NUMERI  
OFFLINE
Abbiamo realizzato un cor-
ner nella zona a massima 
affluenza di pubblico del 
centro commerciale  
«La Fattoria» (Rovigo),  
distribuendo durante la 
settimana pre-torneo  
oltre 10.000 flyer.



LOCANDINA



LE INTERVISTE

Per ogni match abbiamo 
intervistato la vincitrice e 
postato sui nostri canali 
social il video integrale.



STAKEHOLDERS 
E TERRITORIO



7.350 10.000
SPETTATORI DIRETTI FLYER DISTRIBUITI

39.000

108.527

INSTAGRAM

FACEBOOK

87.000
DOCUMENTARIO 
EUROSPORT

4.028.730

1.091.680

GOOGLE ADV

FACEBOOK ADV

369.000
SPETTATORI TV

98.000
SERVIZIO 
SKY SPORTI NUMERI  

TOTALI




